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SLAWOMIRA WROBLEWSKIEGO
sekretarza generalnego Stowarzyszenia
Konferencje i Kongresy w Poisce

Polskie miasta konkuruja
0 organizacje imprez
miedzynarodowych

® Dlaczego polskie miasta rzadko sq miej-
scem organizacji miedzynarodowych Imn-
ferendji i kongreséw?

— Na szczedcie to sie zmienia, ale faImam
jest, ze kongresy to przedsiewziecia najtrud-
niejsze. Ich organizacja wymaga nie tylko za-
angazowania profesjonalnych kadr, ale i wie-
loletnich zabiegdw marketingowych, czesto
# wyprzedzeniem czterech, a nawet osmiu
lat! Sposréd blisko dziesieciu tysiecy imprez
odbywajacych sie cyklicznie i notowanych
przez Miedzynarodowe Stowarzyszenie
Konferencji i Kongreséw ICCA (Internatio-
nal Congress & Convention Association) im-
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prezy najwieksze o liczebnoéci ponad 2 tys. !
miejsc stanowig tylko 8 proc. calosci. Okolo |

15 proc. to imprezy o frekwencjiod 1,5do 2
tys. os6b. O ich organizacje rywalizuja mia-
sta z calego $wiata, bo takie wydarzenia bu-
duja prestiz i przyciagajy media. Jak dotad
polskie miasta mialy niewielkie szanse na po-
zyskanie megaimprez. Zasadniczym powo-
dem byt nie tylko brak duzych centréw kon-
gresowych, ale i niezbgdne infrastruktury -

szybkich linii kolejowych, autostrad i portéw

lotniczych obshuguiacych polczenia miedzy-
narodowe, sieci hoteli. Akurat odnosnie do
hoteli bardzo sie juz poprawilo, ale nadal nie
zbudowalismy wizetunku Polski jako kraju
kongresowego, choé¢ mamy po temu wszel-
kie warunki.

W Jakie s szanse na zmiang tej sytuacji
w najblizszych latach?

- W swiatowej branzy spotkan i konferen-
cji kongresy stanowia $mietanke - creme de
la creme. Miasto, kidre organizuje kongres
zyskuje dowdd zaufania érodowisk zawodo-
wych do siebie i do kraju - odgrywajgcego
w takim przypadku role gospodarza - kiory
reprezentuje. Tego rodzaju i impreza jest zna-
komita okazja do promowania i budowania
wizerunku zarowno miasta, jak i kraju. Skut- |
ki zorganizowania kongresu znacznie wy- |
kraczajq poza obszar, ktdrego formalnie do- |
tyezy temat imprezy. Wielkie miasta na ca-
hym $wiecie walcza o przyciagniecie do siebie
kongresdw i innych duizych imprez kulturo-
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wych, sportowych 1 ekonomicznych. Nalezy |
podkreslié, ze w ciagu ostatnich dziesieciu |

lat pozycja Polski na miedzynarodewym ryn-
ku konferencji i kongresdw umocnita sie. Do-
konalo sie to gléwnie dzieki akcesji do Unii
Europejskiej, dzieki czemu Polska stata sie
czgscig otwartej, europejskiej przestrzeni
spoleczno-gospodarczei, a takze na skutek
powstania nowych hoteli, umozliwiajacych
goszczenie imprez nie tylko mniejszych, ale
i rednich - do 2 tys. uczestnikdw.
W Czy Polska moze stac sie europejskim cen-
trum branzy konferencyjno-kongresowej?
— Istnieja przestanki do podtrzymywania
takich aspiracji. Przed Polska kalendarz

wie Ikld‘l lmprezr majqwch Znaczenie mie-

w2011 r, pﬂ!’ltars.}ue Mistrzostwa Europy
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i wiele, wiele innych. Jesli tylko Polska do-
brze zorganizuje i przeprowadzi te imprezy,
pozycja naszego kraju na miedzynarodo-
wym rynku konferencji wzrosnie, a takie
miasta jak Warszawa, Krakow, Wroclaw,
Katowice, Poznan czy Tréjmiasto zyskaja
powody do prezentowania w kraju i za gra-
nica oferty organizacji duzych imprez. Zy-
skaja tez istotne argumenty do konkurencji
Z innymi miastami europejskimi. Zreszta
w ostatnich latach deklaracje budowy no-
wych centréw kongresowych lub adaptaciji
i rozbudowy obiektéw juz istniejacych zlo-

zyly wlasnie Krakow, Wroctaw, Katowice,

Olsztyn. Dziata juz blisko 10 wydzielonych

komdrek miejskich, tzw. Convention Bureu- |

as, specjalizujacych sie w pozyskiwaniu
kongresdw. Fakry te punﬂerdza]m #e pol-
skie miasta majq aspiracje do tego, by za-
istnie¢ na wspomnianym rynku i skutecz-
nie konkurowa¢ o przyciaganie do siebie

duzych miedzynarodowych wydarzern.m
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