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Szanowni Panstwo,

Pragne powita¢ wszystkich uczestnikow Warszawskich Spotkan Biznesowych
2008. Nazwa ta objeta w obecnym roku trzy imprezy realizowane juz wczesniegj:
Srodkowoeuropejskie Forum Ekonomiczne, Targi Obiektéw i Ustug Konferencyjno-
Szkoleniowych ,Business Tourism Fair” oraz Targi Eventow i Incentive ,Adrenalina”.
To duze wydarzenie adresowane do srodowisk biznesowych, stowarzyszen profe-
sjonalnych i naukowych, organizaciji spotecznych, osob poszukujgcych nowych kon-
taktow biznesowych oraz inspiracji dla swego rozwoju. Organizatorzy stawiajg sobie
ambitny cel: umocnianie pozycji Polski, w tym Warszawy, jako naturalnego miejsca
kontaktow biznesowych w skali cafego regionu Europy Srodkowo-Wschodniej.
To cel, ktory jest bliski takze wiadzom Warszawy.

Wiadze Warszawy starajg sie sprzyjac¢ rozwojowi funkcji kongresowo-targowych
Stolicy. Ksztattujemy wizerunek Warszawy jako miasta spotkan, miasta przyjaznego
dla inicjatorow i organizatorow turystyki biznesowej, chcemy dba¢ o najwyzszg
jakos¢ usiug dla przyjezdnych, w tym gosci biznesowych. Warszawa reprezentuje
najwiekszy potencjal mozliwosci konferencyjnych, kongresowych i recepcyjnych
w skali kraju. Niebawem wzbogaci sie o dalsze obiekty hotelowe, a w przysziosci
takze nowe Centrum Kongresowe na terenach wokot Stadionu Narodowego.

Zycze Panstwu i sobie, by Warszawskie Spotkania Biznesowe, cieszace sie
uznaniem branzy konferencyjno-kongresowej oraz najwiekszych organizacji praco-
dawcow i agencji promocji gospodarczej, na state wpisaly sie do kalendarza imprez
Warszawy i co roku przyciggaly srodowiska menedzerskie, przedstawicieli korporacii
| organizacji z kraju i zagranicy.

Z wyrazami szacunku,
Hanna Gronkiewicz-Waltz
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Szanowni Panstwo,

Po wejsciu Polski do Unii Europejskiej obserwujemy szybki rozwoj przyjazdowej
turystyki biznesowej w naszym kraju. Wzrost znaczenia tego segmentu rynku tury-
stycznego wynika takze ze znacznego ozywienia w handlu miedzynarodowym z kra-
jami spoza Unii. Z danych Instytutu Turystyki wynika, iz 27% przyjazdow do Polski
w roku 2007 bylto zwigzanych ze sprawami stuzbowymi, co w liczbie bezwzgledne;j
oznacza ok. 4 min przyjazdow.

Z ekonomicznego punktu widzenia od kilku lat najwieksze znaczenie w turystyce
polskiej majg dwa segmenty rynku: podroze podejmowane w celach typowo
turystycznych oraz wizyty w celach stuzbowych, zawodowych, zwigzanych m.in.
z prowadzeniem dzialalnosci biznesowej (w tym kongresy i konferencje). Turysci
deklarujacy stuzbowe | zawodowe cele podrozy pozostawili w Polsce w 2007 roku
tgcznie ok. 1 870 min USD (w 2006 r. — 1 020 min), co stanowi ponad 38,7% ogotu
przychodow zasilajgcych polska gospodarke z tytutu przyjazdow turystow (w 2006
r. — blisko 30%). Turystyka biznesowa najczescie] wigze sie z wizytami w Poznaniu
| Warszawie (ponad 40% wizyt w tych miastach ma charakter stuzbowy), a takze
w todzi, Katowicach i Szczecinie.

Rozwojowi turystyki biznesowej] w Polsce siuzg takze duze, spektakularne
wydarzenia, realizowane przez profesjonalne firmy, m.in. ,Warszawskie Spotkania
Biznesowe”, ktorych organizatorem jest ,Meetings Management”.

Nie sposob przeceniC tego przedsigwzigcia, z uwagi na jego niepowtarzalng
specyfike. W roku biezgcym bedzie to: trzecia edycja ,Srodkowoeuropejskiego
Forum Ekonomicznego”, jedenasta juz edycja Targow Obiektow i Usiug Konferen-
cyjno-Szkoleniowych Europy Srodkowo-Wschodniej ,Business Tourism Fair” oraz
czwarta edycja Targow Eventow i Incentive ,Adrenalina”. Trudno o wskazanie bar-
dzie] kompleksowego zespoiu wydarzen w srodowisku biznesowym, ktore niosg ze
sobg zarowno doswiadczenia wielu lat jak | probe sprostania nowym, coraz bardziej
ambitnym wyzwaniom.

Jestem przekonana, ze tegoroczne ,Warszawskie Spotkania Biznesowe” beda
sig cieszyC ogromnym zainteresowaniem | przysporzg wiele satysfakcji zarowno
organizatorom, jak i uczestnikom.

Katarzyna Sobierajska
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Rafal Szmytke

Turystyka biznesowa jest najszybciej rozwijajacym sige sektorem turystyki polskiej.
Polska nadrabia szybko zalegiosci w te] dziedzinie | sgdze, ze w najblizszych kilku
latach staniemy sie jednym z bardziej popularnych kierunkow. Od 2002 roku w struk-
turach Polskiej Organizacji Turystycznej dziata Biuro Konferencji i Kongreséw bar-
dziej znane jako Convention Bureau of Poland, ktorego zadaniem jest promowanie
walorow naszego kraju w dziedzinie turystyki biznesowej. CBP stale rozwija swoja
dziatalnos¢ dostosowujac sie do stopnia rozwoju turystyki biznesowej w Polsce.

Polska Organizacja Turystyczna wykorzystuje wszystkie mozliwe formy promaocii:
udziat w targach branzowych, specjalistyczny katalog, strona internetowa, podroze
studyjne. Prowadzimy rowniez Program Certyfikacji oraz Program Ambasadorow
Kongresow Polskich. Koncepcja programu polega na zachecaniu osob majacych
kontakty zagraniczne, zwiaszcza naukowcow, biznesmenow, specjalistow roznych
branz, do inicjowania organizacji miedzynarodowych konferencji w swoim kraju oraz
na wspieraniu merytorycznym ich dziatan.

W Polsce liczba turystow biznesowych juz od kilku lat jest wyzsza o kilka procent
niz zwyktych i ta przewaga ma stalg tendencje wzrostowg. Turystyka biznesowa

przynosi tez duzo wieksze dochody, co wigce] generuje rowniez wzrost turystyki
zwyklej, albowiem uczestnicy kongresow chetnie powracajg jako turysci.

Zagraniczni goscie chwalg nas za goscinnos¢, uprzejmos¢, smaczne jedzenie,
réznorodnosc natury, piekne zakatki i ciekawe atrakcje oraz za bogatg oferte kultu-
ralng. Jakos¢ ustug u nas jest oceniana na bardzo wysokim poziomie.

W ramach Europy poszukiwane sg ciggle nowe kierunki, miejsca nieznane
szerszej publicznosci i Europa Centralna wzbudza coraz wieksze zainteresowanie.
Dodam rowniez atut intelektualny — bardzo wysoko oceniana jest nasza kreatywnosc
| Innowacy|nosc, ktora ma wyjatkowo duze znaczenie w te] dziedzinie.

Rafat Szmytke
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Szanowni Panstwo,

Polska branza spotkan zdecydowanie krzepnie i zyskuje wiasciwe miejsce wsrod
specjalizacji turystycznych. Jest samodzielng i bardzo dynamicznie rozwijajaca sie
dziedzing dziatalnosci turystycznej, kitora w koncu znalazia uznanie wsrod decy-
dentow, szczegolnie z uwagi na jej perspektywy i rosngce wplywy do budzetu. To
dobrze. Staralismy sie o to od lat, powolujgc sie na przykiady zagraniczne, gdyz
wiedzielismy, iz obce wzory sg najbardziej wymowne i skuteczne.

Powstanie struktur convention bureaus w Polsce, zainicjowane przez SKKP przy-
niosto w koncu oczekiwane rezultaty. Poprzez udzial przedstawicieli tych instytucii
w branzowych targach: IMEX, EIBTM, EMIF, BTC, CONFEX i kontakty nawigzane
z partnerami ze struktur administracji turystycznej — zaczely one doceniac znaczenie
takich wydarzen dla rozwoju rynku kongresowego i dostrzegly potrzebe popierania
wiasnej, polskiej imprezy branzowej BTF, ktorej juz Xl edycja swiadczy o tym, ze na
to zasluguje. Daleko nam jeszcze do idealu, jakim sa targi we Frankfurcie, hojnie
wspierane przez miasto, lokalnych przedsiebiorcéw i niemieckie Convention Bureau.
Szkoda. Albowiem, udzielenie szerokiej pomocy imprezie promujgcej polski rynek
spotkan poprzez dofinansowanie grup Hosted Buyers, dziennikarzy, organizowanie
stoisk promocyjnych miast i regiondw z ambicjami kongresowymi jest najlepszym
swiadectwem doceniania wysokiej rangi, jakg cieszg sie miedzynarodowe kongresy.
Jednoczesnie jest to wyjatkowa okazja do zaprezentowania na miejscu potencjatu
kongresowego Polski najlepszym klientom z Europy i swiata zaproszonym na spo-
tkania z branzg. Odbywajace sie przy okazji BTF warszawskie spotkania biznesowe
| prezentacje uslug ,eventowych” dla firm pod hastem Adrenalina — to doskonale
uzupeinienie polskiej oferty.

BTF ma ambicje stac¢ sie ,IMEXem” dla regionu Europy srodkowo-wschodniej.
Wsparcie administracji turystycznej kraju byloby sygnatem, ze jest to stuszny kieru-
nek, w ktorym Polska stanie sie liderem promujacym nasz region Europy dla turystyki
biznesowej i Polske jako najlepsze w Europie miejsce spotkan kongresowych.

Irena Sokofowska
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